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҅ɻ  

ᴂ ʃ2024 ₩ Ҳ ằ ֥ҟ ӫʄЃ ₵ ЄҲЇ ᴂ ᵆ Ї

Ҳ ₴   Ї └ Ὺ ЇҲ ằ ֥

ҟ 2023 ҅ү 13.3 Ҍֽᾣָ Ѓ 1.8 Ҍֽ ᾣЄ ЇῚҲғ ῗ

ҿ 3 ҌֽᾣЖғ ῗ ҿ 1.2 ҌֽᾣЖ үằ ꜙɻ

װ ằ ằ ꜙ ꜘ└ 9.1 Ҍֽᾣɼ▀ ⅎЇ ᴂ

ᵆ 2023 Ҳ ằ ֥ҟ 10.5-11 Ҍָֽ Ѓ1.4-1.5 Ҍֽ ᾣЄӐ

ɼ 
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2024 Ї Ҳ Ὴ ᴗ Ї └ằ ֥ҟ Ғ Ї ᴂ Ҳ ằ

֥ҟ ᵆ ҐЕғ ῗ Ї ҏғ 2023 Ї ҿ 3 ҌֽᾣЖғ

ῗ 2023 Ї ҿ 1.4 ҌֽᾣЖ └Ҳ ᴰ

ꜘ◌Ї ָ ɻ ָɻ ┼ ԋằ ֥ҟ

ҟ Ї װ ᴂ ằ ꜙɻ װ ằ ꜘ └ 10

Ҍֽᾣ ɼ▀ ⅎЇ ᴂᵆ 2024 Ҳ ằ ֥ҟ

11.5-12 Ҍָֽ Ѓ1.5-1.6 Ҍֽ ᾣЄӐ Ї ԓ 2023 9%-10%ɼ 

҅үῊ Їשׂ Ҳ ү שׂ ҿҪ ɼҲ ╦ Ὴ װ

ɻ ָ Їҙ 20 ҅ ꜘ ɼ ᴂ ҿЇ

ԓҲ ᴰғ ЇӤ ꜠֥ҟ ᴰ ɼ Ҳ

ằ ꜙ֥ҟ ╦ ⱵЇӤ Ỹ ῡΊ ֥

ҟ ɼ Ҳ Ҳ ʃ ӫʄ Ї└ 2035 Ї

└ 30 ҌֽЇ GDP 10%ЇῚҲғằ ῗ ∕ ғ ҿ ꜠

ɼ ᴂ ҿЇ Їָ ɻΊ

ָ ֙ ԓ Ҳ Ί ᴂ ЇҿҲ

ᴰ ɼ 
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1ɻ ҅үῊ Їשׂ Ҳ ҿҪ ɼҲ ╦ Ὴ ɻ ָ

Їҙ 20 ҅ שׂ ꜘ◌ɼҲ ЇӤ ꜠ ᴰ

ɼ 

1
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ῠҒ 65%Їᵥ ᵩ ҧ 5% ᶡ 42%Ї ꜘ

ᵥ ɼ ‼ ῠ ҅ ɼҹ Ї ᶕ

Ї ⁯ 35%Ї ᵤ 28%Ї ᵥ 12 ɼװ

ҿᶡЇ ᶕ ꜠ ᵤ 40%Ї2024 ῗ

֥ 75 ֽᾣɼ Ї û-3 ꜡ ᵩ

78%Ї ῠ 26 ү ⅎ ɼ 

ЇҲ װ 30% Ї2024 234.2 ֽᾣЇ

2030 800 ֽᾣЇ Ҍֽ ɼ ҅ ה ꜡ Ί

ằ ɼ 

Ӥ ҟ⌐ Ї2023 ʃ ῳ ⸗ ʄ

18 ү Їᴮᾨ ֥ 30 Ї2024 ֥ 196 Ї Ὴ

ῠɻ Ὴ ῠ Ὴ ῠҎ ɼ Їװ ҿ ү ῇ Ḧ

Ї ꜠ ҟ ꜘ ɼ 

ү Ӥ ῗ Ї ֢ Ї ᶱ ᶽ ᶽ ꜠ҐЇ

ᴂ ῗ ᴗҟ ҐҎүװ Ї҅ ҟ Ї ֥

ⱵЇ ⅎ֥ ֥ Їԑש Ї ᶱ ᶽ ᶽ ꜠ҐЇ
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ᴂ ҿ AI אָ ᴰ ү ῇ ⱵЇ ԝ ằ ҟ

Ї ꜡ Ӏ꜠ ɼװ AI ꜠ ҿᶡЇ

ԓ Ї ╦ 6 ү Ї ᵤ Їῴᶡ ү

ҿ Ї ӥ Ї꜠ Ї ⅎ ɻ ꜠ Ї

┼ Ї ɼ AI ꜠ ῇ

ɻ ɻү ɻ ғ ש ЇΊ ɻ ɻ Ҏᵣ҅ᵩ

Ⱶ ᴗҟ Ӏ ᵣɼ 

֥ҟ ҿ ‼ Ҳ Ї − ɼ

7000 ֽᾣЇῚҲ 58%ɼה Ї60 ҏָװ Ҳ 60%

Ѓ Ҳɻ ɻ ЄЇ2024 ꜙָ 1.45 ֽɼ

῝ ŀŀ Ҳ ҿ 3-6 ү Їᵜ

2024 ׃ 38% Ї ŀŀ ῗ

Ҳԓ 3 ү ῪЇᵜ῎ ᵣ 4.2 Ї ŀŀ

ָҲ 72% + Їᵜ ꜙ Ғ 20%ɼ 

װ ҿӀЇᶱ Ҫ Ғ ɼ2024 Ὴ ׃ 823 Ѓ῎

152 Ї 671 ЄЇ Ҍָ ׃ 6.1 Ї ᵤԓ OECDЃ ғ ᵲ

Є ẅЃ15.3 Єɼ ᵣ ׃ 1.8%Ѓ2024 32.7 Ҍ ЄЇ

ᶡ 12%ɼ 

יִ ЇʃŅ ֒ņ ↔ʄ ₴Ņ

ᴰⱵ Ӄ⸗ ɻ Ї ꜠ ꜙ ᵎņЇʃῗԓḌ

ᴰ⸗ ằ ʄᾡ ᵣ ┼Ї

Ņ҅ ņ ┼ Ї ɻ ᴮ ⌐Ї יִ

ɼ 

Ї ᴂ 3-5 Ї ῗ

Ⱶ ɼ Ї ῗ ᴌ Ί Ӥ ЇVR/AR ɻ

ָ ꜡ ɻ3D Ῐ ꜘ AI Ї Ί ҟ
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ꜙ ҿҘҟ ɻ ‼ ῗ ɼ ָ 4500 ҌЇῚ

Ҳ 32%Ї 7.3 Ї 5 ҌᾣЇ

꜠Ґ ɼᵜғӐ ꜙ ᶱ Ҫ Ї 4500 Ҍ ָ

Ї ‼ 1:3 ᵣЃ 3 ָ 1 ᵣЄЇ ꜘ

ɻ ЇҘҟ ᵣ 800-1000 Ҍ Ї Ї

2024 Ὴ ῠ ᵣ 320 Ҍ Ї 600 Ҍ ᵣ ɼ 

ҐЇ ꜠ ῠ ῇ ɼ ằ ₴ԋ
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ғ ᵤЇԑ ᵲҿ Ї ԓῚל ֥ Ї Ӕ ᴮׂשЇ

ɼ ᴂ ҿ ᴮ ɻB ╦

Їװ үָῠ Ḧ Ⱶɼ 

ғ Ї ҟῠ Ḧ Ӥ Ї ꜠ ⌐ Ї ҏ ɻ ҡ

Ņ Ḧ+ Ḧņ҅ Ї ῎ Ї 2

ῪЖ ꜘ Ї 2025 ╦ Ὴ 50% Ї ɻᴗҟɻүָΐ

┼Їᾡ ᴗ ɻ ᾥ ֥ Жה Ḧ

꜠ Ḧ Ḧ ɼ ᴂ ҿ Ḧᵲҿ Ḧ ᾥЇ ה ҅ ᾥ Ὴ

ằ ɼ 

◼ └ 2035 Ї └ 30

30
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26 Ҍָ Ї 440 Ї ꜠ ῠ ɼ ᴗҟɻҏ

ᴗɻ ֥ᴗҟ ῇ Ї ҟ Ҳ ῠ Ї ҟ +

+ ῠ ᵩЇ ᶾ ῠ Ẑ ɼ 

Ї ꜠ ᵩ Ῐ Ї ᴂ Ί

Ⱶɻ ꜙ Ⱶ ∕ ֥ Ⱶ ᴗҟ ҏ ɼ 

 

3Єָ AIЇ Ί ָ ҅ Ї Ҳ ᴰ

 

◼ ָ ЃAIЄ ҿῠ ꜙ ῇῊ ꜠ Ї̔ ∆∕

Ї ᴮ ᵩ ɻ ằ ᵩ ɻ ꜙ

Ї ҿ ῠ ꜠Ⱶ 

ɻ ⅎ ָ ЇAI Ғ׃ ԋה Ḧ

└ү ằ Ὴ Ї ꜙ ԋᴶ ῠ ꜙ ᴍẅ Ї

ҿ ָ ᶱԋῡΊ ғ ∕ ɼ 

ԓ ᴌ Ї ᵩằ ɻ Ї ᶱ ү

ằ Ї ᵩ ɻ ҿ Ḫ Ї ‼ ἥЇ

ᶱ ằ ɼᶡ ∕ҟ῎ VitalConnect ₴ԋ ᵩ

ᴶ Ї ҿ꜠ Ї

ꜘ Ї2025 1 ֽ ᾣ Ж ᴼ ∕ҟ῎ Zoe Ḉ װ

ɻ ằ Ї ᶱ ┼ ῠ Ї̓́ ᵆẅ 3 ֽ

ᾣɼ AI ӥ Ї Ї ↔ ῠ Ї

╦ ῇЇב ҿ֥ Ӑ҅ɼ 

ɻ ᴶ AI Ї ῠ

ꜙᵩ ɼʂ Ї ᵩ ᴶ ᵩ Ԝ

Ї Ҏ Ҙ ≡ғ ΊЇ " - ⅎ -Ԝ ᴰ

" ꜙ ɼ AI Ї ᴶ Ḫ
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Ѓ ɻ ṛ ЄЇ ‟ ⌡Ї ⅎ

┼ ꜠ Ҳ ғ Їᶕ  ҏɼװ40%

ᵊ ָҿ ᵩ ᶱ ԝ꜠ ɼ װ ChatGPTɻDeepSeek ҿ

ש ꜘ ҐЇAI ֢ԝ ש ЇҒ׃

֢ Ḫ ЇӤ ᶳװ ɻү ꜠ ғ ᵩ Ὴ

Ṣԝ꜠Ї ᵩ Ї

ɼ Ὺ Ғ Ї Intuition Robotics ₴ ᵊ ָ

EliqЇ ҿ ᵩ ᶱ ᵊ Ї Ї ꜡ ָằ Ї

ֽᾣ Ї ҵ AI ꜘ ɼ 

AI ꜡Ⱶ Ї ᵤ ᵩ ɼ ԓ

Ї Ї ꜠ װ Ї

Ї Ḉ ָ Ї Ж ‼ Ї ᾭ

ָ ɼ⌐ AI Ї ᵩ

ɼ 

◼ ҿ Ҳ ⱵЇ Ὶ ꜠ꜗ

ꜗЇᵊ ש ҹ Ї ᴂ

ҿ 3-5 Ὺ ҿ ҹ  

ЃBCIЄ ҟ ԓ ЇῊ ה 2024 24.4 ֽ ᾣ

2030 65.2 ֽ ᾣЇ ЃCAGRЄ 18.1%ɼ ᷾ῇ BCI 2024

85.9%ЇӀ Ї װ ҿӀЇ ԓ Ї᷾ῇ BCI

ԓ Ї ╦Ӏ ԓ ɼ 

װ ҿᶡЇ Ї װ Ḫ Ї

Ѓ ë ä ЄЇ ꜡ ⌡ ЇӤ

AI Ї ⌡ ῗ ꜠Ї ꜡ Ї Neurable

₴ ╦ ԓ Ⱶ Ї ↔ ɼ

Ї װ Ї ꜠ ꜠Ї᷾ ῇ ֥

‼╓ ᵩ ╦ Ї ḷ Ї⁯ Ї
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∕ ɼғ ЇAI
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֥ ש ᵤẅה ᵎЇ ԓ ᴶ ┼

Ⱶ ᵣɼᶡ ЇAI ꜠ ị Їᶕ ֥ ָ

֘ ᵲЇ ӥ 70%Жῴ ᴶ

1/5Ї ꜠ ה ɼ ֥ ᴍẅ ŀŀ

Ņ ᴌ ‼ + ᴌ ┼ ņ Ї ꜗה ᵩ ҿ ῇ Ї Ņ ᴌ -

ꜙ- מ ņ ẅ ɼᵜ 30% Ї ғҹ

ᴮ ɼ 

◼ Ї AI ᴶ ŅҎ ņ  

AI ЕLucaProt Ї RNA

30 ṖЖ ҹ ╦ ה 5 14 ү Ї ᴶ

ɼ ᶳ Ҏү Е̔ ⱵЃ ғ

ЄЖԑ Ⱶ Ѓ Ҳ ЄЖҎ יִ ┼∕ Ѓ ֥

֢ ┼Єɼ 

◼ ꜙ Їה Ҳ └ⅎ Ї ꜠ᴮ Ґ  

Ҳ ᵩ Е ָ ┼Ї5000 ῎ ꜗ

95%ЖAI ằ 10+ Їᶕ

‼ 89%ɼ ằΐᵩ ԋŅ - - ņ

Ї 300%ɼ ҅ ӎ ԓ ᴍᵩ ŀŀה

Ņ ņ Ņằ ᴍẅņЇᵜ ᵩמ Ѓ׃ 12% AI ꜙ ῇ DRGЄғ

ᶳ ד ɼ 

◼ AI + ָ ꜠ Їה └  

AI ғ ָ ꜠ Ņה ᴮ ņ ŅῊ ņ ɼ Ὺ

ᴗҟ AI ꜡ Ҏ Їꜘ ԋ Ί ҹ Ї

Ὶ ᴍẅ ԓ ҿ Ї ҅ ғ ɼғ

ЇIVD Ӏ Ὴ ꜠ Ї ɻ ᴶ ғ

AI Ї ɻ ғⅎ ָ ɼ Ї ҅ ד
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ҲԓҎ Ї ԓ ⅎ ɻ ᵲ Ғ ɻ Ї

Ғ 20%ɼҿ ” ҅ Ї ҟ ҩ Е҅ ᶳ Ҳ Ї

ŅҲ + ņ Ҳ Ї ᵤ Жԑ ɻ

ᵤ AI ꜡ Ї POCT+AI Ї׃ ᴌ Ї ŅהҎ └

ņ ɼ 

◼ ֥ ָ ꜘש Ї ғ Ґ  

֥ ָ Ņ ꜘש ņЇῚ ғ מ Ⱶ ΐ ɼ

֥ ɻ ָ ᵲ ɻⱵ ҏ ֥ Ї Ḧ

Ѓ ֪ɻ ָ ῇ Є ᵤԋ Ї ꜠ ה

Ҏ Ґ ɼ ҅ ῗ ԓŅ - -מ ņҎ Е҅ Ї

֥ ᵤ Ї Ж ҅ Ї ᴗҟЃғ

Ҳ ΐ Ї ӥ ה ɼᴥ ᶳ ŀ

ŀ Ӕ Ї ᶳ Ї ⌐ ꜠ ɼ

ҟ∕ Е҅ Ņ ָ ꜙ ┼ņЇ ᶡ מ Ї

ⱵЖԑ Ҙ ᵲ Ї 5G+AR Ņҏ Ӏ№-

ᵲņ Їה ҏ ָ ɼ 

◼ ָ Ḧ מ ‚Ї ҟ Ӏ  

ָ ҟ Ņה Ҳ ņ Ņ ņ ɼ Ḧ מ

Ѓ ҏ ɻ ֪ Єғ֥ Ї ɻҏ

ָ ῇ ҿ ɼ ҅ ӎ ᴍẅŀŀהŅ

ņ Ņ ằ ņЇ ɻᵤ ɼ

╦ ҟ ҹ Е̔ Ї ” Ὴ ɻ ᵲ ғ

ῡ Жԑ ᵩמ ᶳד Ї Ņ Ḧ- Ḧ-үָņΐ

┼ɼ ṳЕ ᴗҟ Ņ ᴌ+ ꜙ+Ḧ ņ Їᶡ ӵ

ָ ꜙЇ ғ ҟḦ ᵲ Ҙ Ї ɻ Ғ

ɼ Ї ָ Ԏ ᴌ Ї ⱵЇ Ņ

- - ꜙņ ằ Ї Ņ ₴ ņɼ 
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◼ AI+ ָ֥ҟ ₴ Їᵜד ɻҹ ɻᴼ ᴑҎ

 

ɻ ɻᴼ Ї ₴ ɼ ЕAI+

ꜘ Ї ҹ ש 30%ᴶ Ж ЕAI ꜡

2027 80%Ї Ӧ Жᴼ Е GDPR

∑ɻAI ᴑⅎ ┼ ԓ 2026 ɼ 

֥ҟ Ί Їᴥ Їד Ґ ᾫЕ Ї

Ғ 45%Ї Ⱶ Жҹ

Ї90% ᶳ Ї ᵲ Ғ 50%Жᴼ Ї65% AI

Ӕ ᴑ ‼Ї ɻ ᴼ Ԏ ɼ Ņ -

┼ -ָ ņ Е ֥ ֢ ┼Ї ꜠Ҏ -ᴗҟ

Ҳ Ї AI Ԑ ⅎ ᴑ ᵩɼ 

 

3ɻҲ IP Ὴ ꜘ Ї ҐҲ ֥ҟ ŅҲה ┼ ņ└ŅҲ ņғ

ŅҲ IPņ ɼ NewCo ֢ Ї ҿ∕ ӈ ₴

ɼ 

1Є Ҳ ⱵҒ Ї ᴂ ҅ ŅҲה ┼ ņ

ŅҲ ņ ŅҲ IPņ ש Ὴ ֥ҟ  

ה 1980 └ 2010 ЇҲ ᶳ ҵ Ⱶ꜠ײַ ҟ Ї ⌐꜡Ⱶԋ ҟ

Ⱶ Ї└ 2009 ЇҲ ┼ ҟ GDP 30% ɼҲ ֥ҟ

꜠ײַה Їῴ└ Ї ɻ ɻ ɻ

ԋŅҲ ┼ ņ ɼ └ 21 қ ԑү Ї Ҳ Ⱶ ꜠∕ ꜠

Ї ῇ ꜘЇ ᵊ Ҳ └ ԋ ҹ ɼ

қ ֥ ЃWIPOЄ ʃқ ֥ ʄ ЇҲ 2021 ֢ Ҙ

⌐ 159 ҌᴌЇ Ὴ ҅ Ї 11 ᵣ қ ᵣɼ ЇҲ 2021

Ҙ⌐ └ 360 ҌᴌЇ Ї ҿῊ Ҙ⌐ Ї
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Ӥ Ҙ⌐ ɼҲ ɻ ╦ ῇЇ ⌐

ᵲҿ Ῐ ꜠ⱵЇװ ῇɻ Ї ŅҲה ┼ ņ ŅҲ

ņ ŅҲ IPņ ש ɼ 

Ї Ҳ 2000 └ 2015
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ɼῚ ԓ Biotech ᴗҟ Ї ₴ IPO M&AЇ

ᴗ Biotech ɼ 3 IPO ᵤ Ї

҅ Ḧ Ї֢ ɻ ᵤ Ґ ҏ ɼ Ї Ὶ

BiotechЃ ҏ ῎ Є Ӏ ₴ ɼ 

NewCo ҅ ҏ Ґ ЇNewCo ֥ √

ᴗ ᴗ Ї ҅ ҹ Ї └ ҅ ᴗ

ɼNewCo ₴ Їⅎ ԋ Ὺᴗҟ Ї ҙ

ⱵᴮׂשЇ ꜘ ԋ NewCo └ ɼ 

Ὺԑ ∕ ᴗҟ ẅ Ї∕ IPO ₴ ꜠Ї Ὺ∕

ɼNewCo ҅ Ῐ ԓ Ї Ὶ Ὺ Biotech װ

ԋ ЕҲ Biotech ᴗҟ Ғῴװ IPO ҏ ҿӀ ₴ Ї

IPO/M&A/BD ₴ɼ 

 

3Є ᴂ NewCo ֢ Ӥᴰ ┼└  
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Ї Statista Ї2023 Ὴ 5,662 ֽ ᾣЇ Ὺ

10 ṖЇ2023-2029 5%ɼ Ⱶ Ὺ Ԏꜘ◌

ⱵҐЇ Ҳ ᴗҟ ꜘ ꜘ ɼ 

◼ Ὺ ЇҲ ᴗҟ֝

Ⱶ 

Ὺᵤ ֥ Ԏ Ї ֥ᴗҟ ῇᴍ Ї ҅֙ ֥ ד

֥ Ї ֥ ᵤЇ Ὺ װ Їɟ ╦ ᾩ ҿ ɼ

Ὺᴗҟ ⅓ ֥ ⱵЇװ Ὺ ԎⱵЖ

∕ Ї ֥ ש ḈװЇש Ԏᾨ ɼ 

◼ NewCo ╦ Ї Ί Ὴ Ҙ⌐

֥ Ҳ  

ŅNewCo ņ Ї ῎ ᵲ Їװ

ЇҘ ɻ ֥ ҟ Ї װ ῎ ẘ Ї

ɼ ԓ ⅎ ֥ ֥ ԎЇ ԓ ῇ Ғ Їᶕ NewCo

ҟ װ ┼ɼᴥ ԓ Ῐ Ї Ί

҅ ┼ Ї ꜡ԓ Ҙ Ї ᵤῪ “ ғ Ї ҙ ᵲ

Ӥ ԓ ɼ 

 

4ɻ ┼ Ņ ֥ҟņЇῚ үῗӓ ֥ҟ ғ ɼ

Ҳ ҿῊ ┼ ֥ҟ Ņ ҅ ņЇ ҿ֥ҟŅ ꜠ ņ Ņ ņɼ 

1Є2024 Ҳ ┼ ֥ҟᵆ ҿ 4,762 ֽᾣЇ 15%Ї ԓ 2023

ɼҲ ┼ ғ֥ҟ ҏ ᾨ ᵣ ₲ Ї Ὴה ┼

Ņ ņ Ņ ꜠ ņ Ņ ņЇ ҿῊ ┼ Ҳ Ӑ҅ 

ᵆ Ї2024 Ҳ ┼ ֥ҟ ה 2023 4,176ֽᾣ 4762ֽᾣЇ

֥ҟ 15%ɼ └ 2030 ЇҲ ┼ ֥ҟ ᵩ ᴰ 1.8 Ҍֽᾣɼ

ғӐ ЇῊ ┼ ֥ҟ └ 1.1 Ҍֽ ᾣЇ 8 Ҍָֽ ЇҲ
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ᴂ ҿЇ ┼ Ņ ┼ņ NewCo ֢ ҟɼ ┼ ה

└ Ὴ ԝ Ḍ Ї ꜠ ┼ Ὴ Ὺ

Ӑ ɼ 

 

6Є ᴂ Ї2024 ɻ ┼ ҟ ԋ ғЇ ꜠ԋŅ

ņ ɼғӐ Їҏ ῎ ᴗҟ ┼ ∑ẘ  

2024 ӫҲЇ ᴂ └Е ┼ ֥ҟ ҲЇŅ ņ Ҳ ᵲ ɼ

҅ Ї Ņ ꜠ņ ꜠֥ҟ Ї ҅ Ї

֥ҟ ᵣЇꜘ Ί ֥ҟ ɼ 

‡ ҐЇҏ ῎ ᴗҟ ҹ ⱵЇẇ ԓ ֥ҟ

ɻ ɻ Ҍ ҏװ ֥ ⱵЇҙ ꜙ ҏ ᴗҟɼ

ҏ ῎ ᴗҟ ԓ ᵲ ≡ Ї Ņ ɻ ɻ ņ Ņꜘ Ὴ ņɼ 

 

5
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֢ Їװ ɻ ғᴍẅ∕ ɼ∕

Ї ᴓ ז

ὥ ₭


	一、 概述
	二、 当下中国健康产业最重要的投资主题
	1、老龄化是一个全球趋势，在中国尤为严峻。中国当前正经历全球规模最大、速度最快的人口老龄化进程，且未来20年这一趋势将显著加剧。中国老龄化既是挑战，也是推动社会转型的契机。
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	◼ 老龄化给医疗服务相关细分领域带来最直接的发展机遇，在特医食品、慢病管理、康复及失能照护等方面表现明显
	◼ 社会医疗保险作为最主要的支付方在老龄化趋势下继续承压，个人养老保险、商业养老保险等多元支付手段相应而生，从而完善支付体系
	◼ 预计到2035年，银发经济规模将达到30万亿，占GDP比重约10%，其中与健康相关的消费有望成为显著市场增量

	3）人工智能AI，脑机接口和具身机器人等科技的新一轮革新式的发展，对中国社会和家庭应对老龄化带来新的思路和可能
	◼ 人工智能（AI）技术的突破性进展为养老服务领域注入全新动能，一系列创新性技术应用持续涌现，在优化银发群体生活品质、强化健康防护体系、重构护理服务模式等方面释放显著效能，更成为构建智能化养老生态的核心驱动力
	◼ 脑机接口被广泛认为在老龄化退行性疾病治疗中有巨大的潜力，尤其在运动功能重建和神经认知领域现已取得早期概念性成功，伴随着技术迭代和临床试验的推进，我们认为在未来3-5年内有望能实现更为广泛的医疗临床落地
	◼ 老龄化社会带来的康养照护压力将成为具身机器人的增量市场需求


	2、生成式AI与机器人技术正通过提升诊疗精准度、药物研发效率和医疗普惠性，重构全球医疗产业格局。中国拥有海量数据和场景创新优势，但面临数据孤岛、算法依赖和监管滞后等基础层瓶颈。未来需突破智能器械、数据合规流通与差异化创新，构建“技术-制度-人文”协同框架，推动医疗资源向分布式转型。
	1）AI给医疗健康产业带来巨大变革：
	◼ 技术-政策-临床需求共振，触发全产业链变革
	◼ 医疗器械智能化升级，从替代到超越的临界点
	◼ 医药研发效率革命，生成式AI突破传统“三高”困境
	◼ 医疗服务模式重构，从集中式到分布式医疗，推动优质医疗资源下沉
	◼ AI诊断+机器人自动化重构医疗检测范式，从效率革命到基层普惠的路径探索
	◼ 国产手术机器人替代加速，技术普惠与术式下沉的协同破局
	◼ 康复机器人医保支付破冰，居家场景成商业化主战场

	2）中国AI+机器人发展的掣肘之处及未来展望：
	◼ AI在医药研发领域已实现全链条赋能，政策将通过持续的改革与行业现实相匹配
	◼ 中国医疗AI的基础层短板明显，限制其在产业的深度应用，部分领域中美差距明显
	◼ AI+机器人产业已出现突破性机遇，但仍需翻越数据治理、临床普及、伦理责任三座大山


	3、中国IP权益全球化进程加速，当下中国产业正在经历从“中国制造”到“中国研发”与“中国IP”的转向。医药领域的NewCo交易模式快速崛起，成为创新药乃至医疗器械出海新范式。
	1）随着中国在多领域基础研发方面的能力不断进步，我们正在经历一场从“中国制造”转向“中国研发”和“中国IP”的时代变革和全球产业链重构
	2）在新药研发方面，以美国投资方买断中国新药公司IP为底层交易逻辑的NewCo交易迅速崛起，标志着中国新药研发的能力正在引发全球市场的关注
	◼ NewCo作为产品授权+股权的联合出海形式正在迅速崛起
	◼ NewCo模式兴起的本质上是医药寒冬与中美对抗加剧下，中国创新药资产在全球市场新的尝试
	◼ NewCo或将开启中国Biotech进入以跨国药企并购为目标的时代

	3）我们预期新药领域NewCo这种交易模式也会同样被复制到医疗器械领域
	◼ 中国器械企业对全球权益的迫切诉求本质上来源于国内市场倒逼，尤其是集采环境下的企业不确定性极具增加
	◼ 国内医疗器械市场呈现结构性矛盾，中国医疗器械企业亟需通过国际化验证技术能力
	◼ 积极探索NewCo模式在医疗器械领域的前景，或将在具有全球专利布局的技术密集型产品中落地


	4、生物制造是“平台型产业”，其正在对多个关乎民生的支柱型产业进行颠覆性升级与变革。中国将快速成长为全球生物制造产业的“重要一极”，逐步成为产业“推动者”和“引领者”。
	1）2024年中国生物制造产业估算市场规模为4,762亿元，年增长率超过15%，相较于2023年大幅增长。中国在生物制造底层技术与产业基础上的领先地位逐渐凸显，正在从全球生物制造的“贡献者”走向“推动者”和“引领者”，逐步成为全球生物制造中心之一
	2）生物制造是与人工智能类似的“平台型”产业，具有“基础设施”属性，是未来传统产业升级的核心推动力。未来5年内会在部分领域发生前所未有的颠覆性变革，未来10年内会彻底改变全球各个产业生态
	3）中美将成为全球的生物制造两大中心。两国在市场需求、区域优势甚至包括历史发展等方面存在显著差异，因此发展逻辑截然不同。中国生物制造市场依托于原有基础和强大政策支持，已实现在多个细分领域的全球突破。中美在竞争中谋求合作将长期存在，中美“竞合”将驱动生物经济新浪潮
	4）在中国，生物制造已经渗透到各个产业。生物制造本质上是“制造业”，产业融合推进速度取决于技术“卡脖子”的严重程度与“创新迭代”需求的迫切程度。我们预计，以工业化学品为代表的产业中，生物制造替代影响范围比预期更深远，以食品保健品为代表的产业中，生物制造升级改造速率比预期更快
	5）“出海”与“融合”正在深度重塑生物制造产业画像。一方面，中国企业“走出去”、海外企业“引进来”双向发力正当时，另一方面，全球的工业、农业、食品、日化等产业巨头跨界进入生物制造领域以谋求新的增长点
	6）如我们预测，2024年国资背景基金、地方政府在生物制造业实现了深度参与，并启动了“生态化”布局。与之形成对比的是，上市公司和大企业集团在生物制造领域则偏向谨慎

	5、中国健康产业正进入大整合时代，并购从资本扩张转向产业协同的主战场。在IPO退出受阻、估值体系重构的背景下，A股上市公司主导的产业链整合加速推进，买方市场特征凸显，创新交易模式与供应链本土化需求交织，勾勒出产业升级的新图景。
	1）并购常态化是产业发展与资本市场成熟的重要标志，成熟市场经验已提供有力佐证
	2）IPO退出通道受阻，“资本狂欢”降温，并购整合存量时代到来
	3）A股上市公司引领并购趋势，从早期的市值管理为目标到今日聚焦产业整合，逻辑渐趋成熟
	4）资本寒冬强化买方市场特征，估值体系调整推动优质资产浮现
	5）并购模式持续适应行业变革与中国特色，创新交易模式不断涌现
	6）地缘政治冲突推动并购新趋势：供应链本土化与中国技术IP加速出海



